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	 Тема
	 Наименование темы

	 Тема 1.
	 Теоретические основы территориального маркетинга, российский и зарубежный опыт

	 Тема 2.
	 Маркетинг территорий в системе государственного и муниципального управления

	 Тема 3.
	 Маркетинговый подход к анализу социально-экономических процессов территории: комплекс средств маркетинга и маркетинговая среда

	 Тема 4.
	 Конкурентоспособность и маркетинговый потенциал территории: маркетинговые программы и государственные, муниципальные финансы

	 Тема 5.
	 Формирование имиджа и репутации территориального образования, бренд территории
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	 Маркетинг территорий в системе стратегического планирования РФ

	 Тема 7.
	 Организация и управление территориальным маркетингом; информационное обеспечение маркетинга территорий
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