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	Направление  подготовки 
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	Профиль 
	Креативное управление в клиентоориентированных организациях 
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	Формы промежуточной аттестации 
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	Краткое содержание дисциплины   

	 Тема
	 Наименование темы

	 Тема 1.
	 Понятие, сущность, роль маркетингового анализа в рыночной деятельности компаний

	 Тема 2.
	 Принципы сбора, обработки и обобщения маркетинговой информации

	 Тема 3.
	 Аналитические подходы к принятию решений в маркетинге

	 Тема 4.
	 Виды и методы расчета маркетинговых показателей рынка

	 Тема 5.
	 Анализ удовлетворенности потребителей и потребительских предпочтений

	 Тема 6.
	 Анализ рыночной конъюнктуры и разработка направлений развития организации
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