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	Тема
	Наименование темы

	Тема 1.
	Основы маркетинга

	Тема 2.
	Основные направления исследования рынка.  Отечественный и зарубежный опыт рациональной организации производственной деятельности организации в условиях современной экономики

	Тема 3.
	Разработка  и совершенствование инструментов комплекса маркетинга  с учетом требований рыночной конъюнктуры

	Тема 4.
	Разработка предложений по совершенствованию управления организацией маркетинговой деятельности

	Тема 5.
	Виды маркетинговых исследований

	Тема 6.
	Основные направления в маркетинговых исследованиях.

	Тема 7.
	Разработка плана исследования

	Тема 8.
	Последовательность этапов маркетингового исследования.
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Перечень курсовых работ

1.	 Анализ товарной политики предприятия.
2.	Совершенствование политики ценообразования предприятия.
3.	Оценка эффективности каналов распределения предприятия.
4.	Анализ и совершенствование рекламной политики предприятия.
5.	Оценка деятельности конкурентов предприятия.
6.	Анализ конъюнктуры   товарного рынка предприятия.
7.	  Состояние и тенденции развития внешней и внутренней среды предприятия.
8.	Анализ ассортиментной политики предприятия.       
9.	Организации маркетинга на предприятии.
10.	Разработка маркетинговой стратегии предприятия.
11.	Методы обеспечения конкурентоспособности предприятия.
12.	Оценка конкурентоспособности продуктов организации.                  
13.	Совершенствование маркетинговой концепции предприятия
14.	Бенчмаркинг как инструмент анализа конкурентной ситуации предприятия.
15.	Повышение эффективности брендинга организации.
16.	Анализ поведения потребителей предприятия.
17.	Развитие маркетинга инноваций на предприятии.
18.	Внедрение концепции социально-этического маркетинга на предприятии.
19.	Оценка эффективности маркетинга впечатлений организации.
20.	Организация прямого маркетинга  на предприятии.
21.	Анализ современных инструментов маркетинговых коммуникаций.
22.	Исследование методов маркетинга территории.
23.	Анализ   маркетинговой деятельности предприятия сферы услуг.
24.	Совершенствование  маркетинговой деятельности некоммерческой организации.
25.	Эффективность маркетинговой деятельности финансово-кредитной организации.
26.	Повышение имиджа предприятия.
27.	Повышение эффективности маркетинговой деятельности предприятия на рынке В2В.
28.	Совершенствование  маркетинговой деятельности предприятия розничной торговли.
[bookmark: _GoBack]29.	Пути повышения эффективности маркетинговой деятельности предприятия оптовой торговли.                                                                           
