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ВВЕДЕНИЕ
Рабочая программа дисциплины является частью основной профессиональной

образовательной программы высшего образования - программы бакалавриата, разработанной в
соответствии с ФГОС ВО
ФГОС ВО Федеральный государственный образовательный стандарт высшего образования

- бакалавриат по направлению подготовки 43.03.02 Туризм (приказ
Минобрнауки России от 08.06.2017 г. № 516)

1. ЦЕЛЬОСВОЕНИЯДИСЦИПЛИНЫ
Целью освоения учебной дисциплины «Экономика туризма» является формирование

компенсаций, направленных на привитие студентам представлений: о формировании структуры и
функций рыночных отношений в туризме; нормативно-правовых основах организации и
управления предприятиями туристского бизнеса; о методах формирования экономических затрат; о
структуре себестоимости; о методах оценки экономической эффективности деятельности
организаций туристического бизнеса.

2. МЕСТОДИСЦИПЛИНЫВСТРУКТУРЕОПОП
Дисциплина относится к обязательной части учебного плана.

3. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ

Промежуточная
аттестация

Часов

З.е.Всего за
семестр

Контактная работа .(по уч.зан.)
Самостоятель
ная работа
в том числе
подготовка

контрольных и
курсовых

Всего Лекции

Практические
занятия,
включая
курсовое

проектировани
е

Семестр 5
36 4 4 0 32 1

Семестр 6

Экзамен, Курсовая работа 216 20 8 12 187 6

252 24 12 12 219 7

4.ПЛАНИРУЕМЫЕРЕЗУЛЬТАТЫОСВОЕНИЯОПОП
В результате освоения ОПОП у выпускника должны быть сформированы компетенции,

установленные в соответствии ФГОС ВО.

Шифр и наименование
компетенции Индикаторы достижения компетенций

УК-2 Способен определять
круг задач в рамках
поставленной цели и
выбирать оптимальные
способы их решения, исходя
из действующих правовых
норм, имеющихся ресурсов
и ограничений

ИД-1.УК-2 Знает необходимые для осуществления профессиональной
деятельности правовые нормы и экономические законы



УК-2 Способен определять
круг задач в рамках
поставленной цели и
выбирать оптимальные
способы их решения, исходя
из действующих правовых
норм, имеющихся ресурсов
и ограничений

ИД-2.УК-2 Умеет определять круг задач в рамках избранных видов
профессиональной деятельности, планировать собственную
деятельность исходя из имеющихся ресурсов; соотносить главное и
второстепенное, решать поставленные задачи в рамках избранных
видов профессиональной деятельности.

ИД-3.УК-2 Имеет практический опыт применения нормативной базы и
решения задач в области избранных видов профессиональной
деятельности.

Общепрофессиональные компетенции (ОПК)

Шифр и наименование
компетенции Индикаторы достижения компетенций

ОПК-5 Способен принимать
экономически
обоснованные решения,
обеспечивать
экономическую
эффективность организаций
избранной сферы
профессиональной
деятельности

ИД-1.ОПК-5 Знать: производственно-экономические показатели
предприятий туристской сферы.

ИД-2.ОПК-5 Уметь: принимает экономически обоснованные
управленческие решения

ИД-3.ОПК-5 Иметь навыки: обеспечения экономической
эффективность туристского предприятия

5. ТЕМАТИЧЕСКИЙПЛАН

Тема

Часов

Наименование темы Всего
часов

Контактная работа .(по уч.зан.)
Самост.
работа

Контроль
самостоятельн
ой работыЛекции Лаборатор

ные
Практичес
кие

занятия

Семестр 5 36



Тема 1. Организационно-правовые формытуристского бизнеса (УК-2) 36 4 32

Семестр 6 207

Тема 2. Продукт предприятий сервиса и туризма(УК-2) 22 1 1 20

Тема 3.
Структура и функции туристского рынка.
Факторы, влияющие на туристский
рынок. Сегментация рынка (УК-2)

23 1 2 20

Тема 4. Производственные фонды предприятийсервиса и туризма (ОПК-5) 33 1 2 30

Тема 5. Оборотные средства предприятийсервиса и туризма (ОПК-5) 44 1 3 40

Тема 6.

Состав и структура себестоимости
производства продукта предприятий
сервиса и туризма Управление
издержками предприятий сервиса и
туризма (ОПК-5)

23 1 2 20

Тема 7.
Условия рыночного ценообразования.
Факторы, влияющие на цену. Подходы к
формированию цены на продукт
предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)

30 2 1 27

Тема 8.
Показатели эффективности
функционирования предприятия.
Прибыль и рентабельность предприятий
сервиса и туризма (ОПК-5)

32 1 1 30

6. ФОРМЫТЕКУЩЕГОКОНТРОЛЯИПРОМЕЖУТОЧНОЙАТТЕСТАЦИИ
ШКАЛЫОЦЕНИВАНИЯ

Раздел/Тема Вид оценочного
средства Описание оценочного средства Критерии

оценивания
Текущий контроль (Приложение 4)

1-8
Аудиторная

самостоятельная
работа

Студентам предлагается 4 варианта. Каждый
вариант содержит 1 теоретический вопрос и 1
практическую задачу по темам 1-8.

5 баллов

Промежуточная аттестация(Приложение 5)
6 семестр
(Эк)

Экзаменационный
билет

Билет состоит из 2 теоретических вопросов и
одного практического задания 5 баллов

6 семестр
(КР) Курсовая работа

Перечень курсовых работ (Приложение 3),
Методические рекомендации по выполнению
курсовой работы по дисциплине
(Приложение 7)

5 баллов



ОПИСАНИЕШКАЛ ОЦЕНИВАНИЯ
Показатель оценки освоения ОПОП формируется на основе объединения текущего контроля

и промежуточной аттестации обучающегося.
Показатель рейтинга по каждой дисциплине выражается в процентах, который показывает

уровень подготовки студента.
Текущий контроль.Используется 100-балльная система оценивания. Оценка работы студента в

течении семестра осуществляется преподавателем в соответствии с разработанной им системой
оценки учебных достижений в процессе обучения по данной дисциплине.

В рабочих программах дисциплин и практик закреплены виды текущего контроля,
планируемые результаты контрольных мероприятий и критерии оценки учебный достижений.

В течение семестра преподавателем проводится не менее 3-х контрольных мероприятий, по
оценке деятельности студента. Если посещения занятий по дисциплине включены в рейтинг, то
данный показатель составляет не более 20% от максимального количества баллов по дисциплине.

Промежуточная аттестация. Используется 5-балльная система оценивания. Оценка работы
студента по окончанию дисциплины (части дисциплины) осуществляется преподавателем в
соответствии с разработанной им системой оценки достижений студента в процессе обучения по
данной дисциплине. Промежуточная аттестация также проводится по окончанию формирования
компетенций.

Порядок перевода рейтинга, предусмотренных системой оценивания, по дисциплине, в
пятибалльную систему.

Высокий уровень – 100% - 70% - отлично, хорошо.
Средний уровень – 69% - 50% - удовлетворительно.



Показатель оценки По 5-балльной системе Характеристика показателя

100% - 85% отлично обладают теоретическими знаниями в полном объеме,
понимают, самостоятельно умеют применять,
исследовать, идентифицировать, анализировать,
систематизировать, распределять по категориям,
рассчитать показатели, классифицировать,
разрабатывать модели, алгоритмизировать, управлять,
организовать, планировать процессы исследования,
осуществлять оценку результатов на высоком уровне

84% - 70% хорошо обладают теоретическими знаниями в полном объеме,
понимают, самостоятельно умеют применять,
исследовать, идентифицировать, анализировать,
систематизировать, распределять по категориям,
рассчитать показатели, классифицировать,
разрабатывать модели, алгоритмизировать, управлять,
организовать, планировать процессы исследования,
осуществлять оценку результатов.

Могут быть допущены недочеты, исправленные
студентом самостоятельно в процессе работы (ответа
и т.д.)

69% - 50% удовлетворительно обладают общими теоретическими знаниями, умеют
применять, исследовать, идентифицировать,
анализировать, систематизировать, распределять по
категориям, рассчитать показатели,
классифицировать, разрабатывать модели,
алгоритмизировать, управлять, организовать,
планировать процессы исследования, осуществлять
оценку результатов на среднем уровне.
Допускаются ошибки, которые студент затрудняется
исправить самостоятельно.

49 % и менее неудовлетворительно обладают не полным объемом общих теоретическими
знаниями, не умеют самостоятельно применять,
исследовать, идентифицировать, анализировать,
систематизировать, распределять по категориям,
рассчитать показатели, классифицировать,
разрабатывать модели, алгоритмизировать, управлять,
организовать, планировать процессы исследования,
осуществлять оценку результатов.
Не сформированы умения и навыки для решения
профессиональных задач

100% - 50% зачтено характеристика показателя соответствует «отлично»,
«хорошо», «удовлетворительно»

49 % и менее не зачтено характеристика показателя соответствует
«неудовлетворительно»

7. СОДЕРЖАНИЕДИСЦИПЛИНЫ
7.1. Содержание лекций



Тема 1. Организационно-правовые формы туристского бизнеса (УК-2)
Предприятия сервиса и туризма; нормативно-правовая база деятельности организаций туризма;
индивидуальный бизнес; организация; юридическая ответственность, юридическое лицо;
организационно-правовые формы юридических лиц; уставной капитал. Сущность, содержание и
специфика предпринимательской деятельности в сфере сервиса и туризма. Структура
предпринимательства. экономическая стратегия туристской фирмы. Риски в предпринимательстве:
производственный, коммерческий, финансовый. Допустимый и критический риски,
катастрофический риск (банкротство). Модели экономического поведения предпринимателей:
адаптивная и креативная.

Тема 2. Продукт предприятий сервиса и туризма (УК-2)
Понятие туристского продукта. Экономическая сущность и структура туристского продукта;
туристское потребление; туристские услуги; особенности производства туристского продукта.
Фактор производства туристского продукта. Ограниченность туристских ресурсов. Особенности
предложения туристского продукта по секторам туристской индустрии. Формирование сбыта
туристского продукта. Каналы сбыта. Вертикальные маркетинговые системы ВМС. Выбор
посредников и определение форм работы с ними. Роль личной (персональной) продажи в туризме.
Система продвижения туристского продукта. Основные методы продвижения (реклама, поддержка
продаж, паблик рилейшнз PR) и экономическая эффективность.
Планирование объемных показателей в области туризма.

Тема 3. Структура и функции туристского рынка. Факторы, влияющие на туристский рынок.
Сегментация рынка (УК-2)
Сущность, основные черты и структура туристского рынка. Функции и особенности туристского
рынка. Оценка конъюнктуры и определение емкости рынка. Сезонность туристского рынка,
определение коэффициента сезонности.
Показатели развития рынка; туристский кругооборот; классификация туристских рынков.
Закономерности функционирования туристского рынка. Закон стоимости в системе рыночного
хозяйства. Товар и деньги – основные инструменты рынка. Суть закона спроса и предложения на
туристском рынке.
Двухцикличность туристского рынка. Туристский кругооборот. Недостатки и преимущества
рыночного механизма. Государственное регулирование рынка. Концентрация туристского рынка, ее
сущность, виды и роль в механизме функционирования рынка. Формы концентрации: интеграция,
диверсификация, конгломерация. Сегментирование туристского рынка. Цели и задачи
сегментации.Критерии сегментирования: географический, геодемографический, социально-
экономический, психографичекий, поведенческий. Многомерное сегментирование. Требования к
рыночному сегменту, ограничения сегментирования. Концентрированный и дисперсный методы
поиска сегментов туристского рынка

Тема 4. Производственные фонды предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Сущность и содержание производственных фондов предприятия. Классификация производственных
фондов. Основной и оборотные капитал; стоимость производственных фондов. Сущность и виды
износа; факторы, влияющие на степень износа; кругооборот основных производственных фондов;
сущность амортизационных отчислений; подходы к расчету амортизационных отчислений.
Стоимость основных фондов; показатели экстенсивного использования основных фондов;
показатели интенсивного использования основных фондов; показатели комплексного использования
основных фондов; фондоемкость; фондоотдача, фондовооруженность.

Тема 5. Оборотные средства предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Состав, структура и классификация оборотных средств; Оценка эффективности использования
оборотных средств предприятия; управление основными элементами оборотных средств.
Планирование затрат на приобретение оборотных активов. Особенности управления оборотными
активами на предприятиях туристического бизнеса.



Тема 6. Состав и структура себестоимости производства продукта предприятий сервиса и туризма
Управление издержками предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Общая характеристика затрат; структура себестоимости продукта; классификация затрат по
экономическим элементам; классификация затрат по статьям калькуляции. Состав и классификация
затрат, включаемых в себестоимость продукции (работ, услуг) организаций в сфере туризма.
Производственные затраты. Затраты, образующие себестоимость туристского продукта:
материальные, затраты на оплату труда, отчисления на социальные нужды, амортизация и прочие.
Коммерческие расходы. Классификация затрат по элементам.
Факторы, оказывающие влияние на структуру себестоимости продукта; методы управления
издержками. Учет затрат на производство, продвижение и реализацию туристского продукта как
информационная база о материальных, трудовых, денежных и иных затратах на производимый
туристский продукт.

Тема 7. Условия рыночного ценообразования. Факторы, влияющие на цену. Подходы к
формированию цены на продукт предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Сущность и содержание цены; особенности формирования цены на туристский продукт; факторы,
влияющие на ценообразование. Структура и функции цены. Особенности и принципы
ценообразования в сфере услуг. Общеэкономические, конкретно-экономические,
внешнеэкономические, специфические факторы, влияющие на цену туристского продукта.
Равновесная цена. Метод «средние издержки плюс прибыль»; расчет цены на основе анализа
безубыточности и обеспечения целевой прибыли; маркетинговые методы формирования цены на
продукт.

Тема 8. Показатели эффективности функционирования предприятия. Прибыль и рентабельность
предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Показатели экономической эффективности функционирования предприятия; трудоемкость,
материалоемкость, капиталоемкость продукции.
Основные экономические показатели прибыли; формирование прибыли; структурный анализ
прибыли; виды и метод определения рентабельности. Экстенсивный и интенсивный подходы к
использованию ресурсов; оценка эффективности использования ресурсов. Источники формирования
финансовых ресурсов в социально-культурном сервисе и туризме. Принципы и порядок
финансирования. Состав и структура финансовых ресурсов туристической фирмы. Финансово-
экономический анализ деятельности турфирмы. Финансовая устойчивость, платежеспособность и
ликвидность. Финансовая отчетность как информационная база финансово-хозяйственной
деятельности, требования к ней.
Планирование производственных показателей, показателей финансовой деятельности предприятия
туристического бизнеса.

7.2 Содержание практических занятий и лабораторных работ
Тема 1. Организационно-правовые формы туристского бизнеса (УК-2)
Организационно-правовые формы туристского бизнеса
Форма проведения семинара – дискуссия
Вопросы для подготовки:
1. Специфика деятельности в сфере сервиса и туризма
2. Организационно-правовые формы предприятий в туризме;
3. Виды объединений предприятий в сфере туризма;
4. Предпринимательские риски в туристской деятельности.
5. Нормативно-правовые документы, регламентирующие деятельность туристской организации



Тема 2. Продукт предприятий сервиса и туризма (УК-2)
Продукт предприятий сервиса и туризма
Форма проведения семинара – дискуссия
Вопросы для подготовки:
1. Сущность туристского продукта.
2. Особенности туристского потребления и его влияние на формирование туристского продукта;
3. Особенности формирования каналов сбыта туристского продукта
Тестовое задание 2

Тема 3. Структура и функции туристского рынка. Факторы, влияющие на туристский рынок.
Сегментация рынка (УК-2)
Структура и функции туристского рынка. Факторы, влияющие на туристский рынок. Сегментация
рынка

Форма проведения семинара – дискуссия
Вопросы для подготовки:
1. Функции и особенности туристского рынка.
2. Сезонность туристского рынка, определение коэффициента сезонности.
3. особенности функционирования туристского рынка.
4. Основные подходы к сегментированию туристского рынка

Тестовое задание 3

Тема 4. Производственные фонды предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Форма проведения семинара – дискуссия, практическое занятие
Вопросы для подготовки:
1. Классификация основных средств.
2. Учет и оценка основных средств.
3. Формы воспроизводства основных средств.
4. Износ и амортизация основных средств. Виды износа. Способы амортизации.
5. Показатели состояния и движения основных средств

Практическое занятие Расчет показателей структуры, состояния и движения основных средств
1. Расчет показателей экстенсивного использования оборудования.
2. Расчет показателей интенсивного использования оборудования.
Расчет показателей эффективности использования основных средств.
Тестовое задание 4 и решение типовых задач

Тема 5. Оборотные средства предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Форма проведения семинара – дискуссия, практическое занятие
Вопросы для подготовки:
1. Сущность, состав и структура оборотных средств.
2. Кругооборот оборотных средств.
3. Основные элементы нормирования оборотных средств.
4. Показатели использования оборотных средств

Практическое занятие
Расчет и анализ использования оборотных средств предприятия
1. Расчет нормативов производственных запасов
2. Расчет нормативов незавершенного производства
Расчет нормативов готовой продукции
Решение типовых задач и тестов



Тема 6. Состав и структура себестоимости производства продукта предприятий сервиса и туризма
Управление издержками предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Форма проведения семинара – дискуссия, практическое занятие
Вопросы для подготовки:
1. Сущность и состав себестоимости продукции и издержек обращения. Виды себестоимости.
2. Классификация затрат на производство и реализацию продукции.
3. Методы калькулирования себестоимости продукции.
Планирование себестоимости продукции, работ и услуг.
Практическое занятие Расчет калькуляций на услуги предприятия.
1. Расчет сметы затрат на производство туристского продукта.
2. Учет прямых затрат и методы распределения косвенных расходов предприятия.
3. Методы планирования себестоимости продукции.

Тема 7. Условия рыночного ценообразования. Факторы, влияющие на цену. Подходы к
формированию цены на продукт предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Форма проведения семинара – дискуссия
Вопросы для подготовки:
1. Структура и функции цены.
2. Особенности и принципы ценообразования в сфере услуг.
3. Методы ценообразования

Решение типовых задач

Тема 8. Показатели эффективности функционирования предприятия. Прибыль и рентабельность
предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Форма проведения семинара – дискуссия, практическое занятие
Вопросы для подготовки:
1. Сущность, функции и источники прибыли предприятия .
2. Виды прибыли предприятия.
3. Методы планирования прибыли предприятия.
Сущность и показатели рентабельности и методы их расчета.
Практическое задание:
1. Расчет и анализ показателей прибыли предприятия.
2. Методы планирования прибыли.
3. Маржинальный анализ прибыли.
4. Расчет и анализ показателей рентабельности.

Решение типовых задач

7.3. Содержание самостоятельной работы
Тема 1. Организационно-правовые формы туристского бизнеса (УК-2)
Изучение литературных источников. Ознакомление с правилами и стандартами выполнения
курсовых работ. Выбор темы курсовой работы. Подготовка к семинарскому занятию.

Тема 2. Продукт предприятий сервиса и туризма (УК-2)
Изучение литературных источников. Ознакомление с правилами и стандартами выполнения
курсовых работ. Выбор темы курсовой работы. Подготовка к семинарскому занятию.

Тема 3. Структура и функции туристского рынка. Факторы, влияющие на туристский рынок.
Сегментация рынка (УК-2)
Изучение литературных источников. Подготовка к семинарскому занятию. Сбор, обработка и
систематизация информационно-аналитического материала для выполнения научно-
исследовательской работы (курсовая работа).



Тема 4. Производственные фонды предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Изучение литературных источников. Подготовка к семинарскому занятию. Сбор, обработка и
систематизация информационно-аналитического материала для выполнения научно-
исследовательской работы (курсовая работа). Решение типовых задач.

Тема 5. Оборотные средства предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Изучение литературных источников. Подготовка к семинарскому занятию. Сбор, обработка и
систематизация информационно-аналитического материала для выполнения научно-
исследовательской работы (курсовая работа). Решение типовых задач.

Тема 6. Состав и структура себестоимости производства продукта предприятий сервиса и туризма
Управление издержками предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Изучение литературных источников. Подготовка к семинарскому занятию. Сбор, обработка и
систематизация информационно-аналитического материала для выполнения научно-
исследовательской работы (курсовая работа). решение типовых задач.

Тема 7. Условия рыночного ценообразования. Факторы, влияющие на цену. Подходы к
формированию цены на продукт предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Изучение литературных источников. Подготовка к семинарскому занятию. Сбор, обработка и
систематизация информационно-аналитического материала для выполнения научно-
исследовательской работы (курсовая работа). Решение типовых задач.

Тема 8. Показатели эффективности функционирования предприятия. Прибыль и рентабельность
предприятий сервиса и туризма (ОПК-5)
Изучение литературных источников. Подготовка к семинарскому занятию. Сбор, обработка и
систематизация информационно-аналитического материала для выполнения научно-
исследовательской работы (курсовая работа). решение типовых задач.

7.3.1. Примерные вопросы для самостоятельной подготовки к зачету/экзамену
Приложение 1

7.3.2. Практические задания по дисциплине для самостоятельной подготовки к
зачету/экзамену

Приложение 2
7.3.3. Перечень курсовых работ
Приложение 3

7.4. Электронное портфолио обучающегося
В электронном портфолио обучающегося по дисциплине размещается
http://portfolio.usue.ru
- курсовая работа

7.5. Методические рекомендации по выполнению контрольной работы
Не предусмотрено

7.6 Методические рекомендации по выполнению курсовой работы
Приложение 7.



8. ОСОБЕННОСТИОРГАНИЗАЦИИОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО
ПРОЦЕССАПОДИСЦИПЛИНЕДЛЯЛИЦСОГРАНИЧЕННЫМИ

ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ
По заявлению студента
В целях доступности освоения программы для лиц с ограниченными возможностями здоровья

при необходимости кафедра обеспечивает следующие условия:
- особый порядок освоения дисциплины, с учетом состояния их здоровья;
- электронные образовательные ресурсы по дисциплине в формах, адаптированных к

ограничениям их здоровья;
- изучение дисциплины по индивидуальному учебному плану (вне зависимости от формы

обучения);
- электронное обучение и дистанционные образовательные технологии, которые

предусматривают возможности приема-передачи информации в доступных для них формах.
- доступ (удаленный доступ), к современным профессиональным базам данных и

информационным справочным системам, состав которых определен РПД.

9. ПЕРЕЧЕНЬОСНОВНОЙИДОПОЛНИТЕЛЬНОЙУЧЕБНОЙЛИТЕРАТУРЫ,
НЕОБХОДИМОЙДЛЯОСВОЕНИЯДИСЦИПЛИНЫ

Сайт библиотеки УрГЭУ
http://lib.usue.ru/

Основная литература:
1. Морозов М. А., Морозова Н. С. Экономика организаций сферы туризма [Электронный

ресурс]:учебник для вузов. - Москва: Юрайт, 2024. - 304 – Режим доступа:
https://urait.ru/bcode/539881

2. Богданов Е.И., Богомолова Е. С., Орловская В.П. Экономика отрасли туризм [Электронный
ресурс]:Учебник. - Москва: ООО "Научно-издательский центр ИНФРА-М", 2024. - 318 – Режим
доступа: https://znanium.com/catalog/product/2134048

3. Овчаров А. О. Экономика туристских предприятий [Электронный ресурс]:Учебное
пособие. - Москва: ООО "Научно-издательский центр ИНФРА-М", 2023. - 176 – Режим доступа:
https://znanium.com/catalog/product/2126961

4. Скобкин С. С. Экономика предприятия в индустрии гостеприимства и туризма
[Электронный ресурс]:учебник и практикум для вузов. - Москва: Юрайт, 2024. - 314 – Режим
доступа: https://urait.ru/bcode/539413

5. Овчаров А. О. Экономика туризма [Электронный ресурс]:Учебное пособие. - Москва: ООО
"Научно-издательский центр ИНФРА-М", 2024. - 264 – Режим доступа:
https://znanium.com/catalog/product/2091911

Дополнительная литература:
1. Кирьянова Л. Г. Маркетинг и брендинг туристских дестинаций [Электронный

ресурс]:учебное пособие для вузов. - Москва: Юрайт, 2022. - 264 – Режим доступа:
https://urait.ru/bcode/490727

2. Василенко Н. В. Экономика сферы услуг [Электронный ресурс]:Учебник. - Москва: ООО
"Научно-издательский центр ИНФРА-М", 2022. - 439 – Режим доступа:
https://znanium.com/catalog/product/1745921

3. Трусова Н.М. Статистика туризма [Электронный ресурс]:Учебное пособие. - Кемерово:
ФГБОУ ВО "Кемеровский государственный институт культуры", 2017. - 129 с. – Режим доступа:
https://znanium.com/catalog/product/1041713



4. Боголюбов В. С., Быстров С. А., Боголюбова С. А. Туристско-рекреационное
проектирование. Оценка инвестиций [Электронный ресурс]:учебник и практикум для вузов. -
Москва: Юрайт, 2022. - 256 – Режим доступа: https://urait.ru/bcode/490963

5. Восколович Н. А. Маркетинг туристских услуг [Электронный ресурс]:Учебник и
практикум для вузов. - Москва: Юрайт, 2022. - 191 – Режим доступа: https://urait.ru/bcode/489545

6. Орловская В.П. Технология и организация предприятия туризма [Электронный
ресурс]:Учебник. - Москва: ООО "Научно-издательский центр ИНФРА-М", 2022. - 176 с. – Режим
доступа: https://znanium.com/catalog/product/1815947

10. ПЕРЕЧЕНЬИНФОРМАЦИОННЫХТЕХНОЛОГИЙ, ВКЛЮЧАЯПЕРЕЧЕНЬ
ЛИЦЕНЗИОННОГОПРОГРАММНОГООБЕСПЕЧЕНИЯИИНФОРМАЦИОННЫХ

СПРАВОЧНЫХСИСТЕМ, ОНЛАЙНКУРСОВ, ИСПОЛЬЗУЕМЫХПРИОСУЩЕСТВЛЕНИИ
ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГОПРОЦЕССАПОДИСЦИПЛИНЕ

Перечень лицензионного программного обеспечения:
Microsoft Windows 10 .Договор № 52/223-ПО/2020 от 13.04.2020, Акт № Tr000523459 от

14.10.2020. Срок действия лицензии -Без ограничения срока.
Astra Linux Common Edition. Договор №0417-ПО/2019 от 08.05.2019, Акт №Sk000343 от

24.05.2019 и Контракт № 35-У/2018 от 13.06.2018, Акт № УТ213 от 17.12.2018. Срок действия лицензии
- без ограничения срока.

Microsoft Office 2016.Договор № 52/223-ПО/2020 от 13.04.2020, Акт № Tr000523459 от
14.10.2020 Срок действия лицензии -Без ограничения срока.

МойОфис стандартный. Соглашение № СК-281 от 7 июня 2017. Дата заключения - 07.06.2017.
Срок действия лицензии - без ограничения срока.
Перечень информационных справочных систем, ресурсов информационно-
телекоммуникационной сети «Интернет»:

Справочно-правовая система Консультант +. Договор № 143/223-У/2025 от 02.12.2025 Срок
действия лицензии до 31.12.2026

Справочно-правовая система Гарант. Договор № 58419 от 22 декабря 2015. Срок действия
лицензии -без ограничения срока

CoLibri.ru - книжный интернет магазин
co@libri.ru
Электронно-библиотечная система для учебных заведений
http//buks.finansy.ru



11. ОПИСАНИЕМАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЙБАЗЫ, НЕОБХОДИМОЙДЛЯ
ОСУЩЕСТВЛЕНИЯОБРАЗОВАТЕЛЬНОГОПРОЦЕССАПОДИСЦИПЛИНЕ

Реализация учебной дисциплины осуществляется с использованием материально-технической
базы УрГЭУ, обеспечивающей проведение всех видов учебных занятий и научно-исследовательской и
самостоятельной работы обучающихся:

Специальные помещения представляют собой учебные аудитории для проведения всех видов
занятий, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации.

Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной техникой с
возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа в электронную
информационно-образовательную среду УрГЭУ.

Все помещения укомплектованы специализированной мебелью и оснащены мультимедийным
оборудованием спецоборудованием (информационно-телекоммуникационным, иным компьютерным),
доступом к информационно-поисковым, справочно-правовым системам, электронным библиотечным
системам, базам данных действующего законодательства, иным информационным ресурсам
служащими для представления учебной информации большой аудитории.

Для проведения занятий лекционного типа презентации и другие учебно-наглядные пособия,
обеспечивающие тематические иллюстрации.

.



Приложение 1
к рабочей программе

7.3.1. Примерные вопросы для самостоятельной подготовки к экзамену

1. Экономическое содержание туризма.
2. Экономические показатели развития туризма.
3. Экономическая и социальная эффективность туризма.
4. Влияние особенностей организации экономической жизни общества на развитие

туризма.
5. Туризм как народно-хозяйственный комплекс.
6. Организационно-экономические основы предпринимательства в туризме.
7. Структура туристской индустрии.
8. Материально-техническая база туристской индустрии.
9. Экономическое обоснование потребления в сфере туризма.
10. Регламентация в туристском бизнесе.
11. Трудовые ресурсы сферы туризма и эффективность их использования.
12. Туристский спрос, его тенденции.
13. Сущность и виды туристского предложения в туризме.
14. Структура и уровни туристского продукта.
15. Жизненный цикл туристского продукта.
16. Система продвижения туристского продукта.
17. Формирование и каланы сбыта туристского продукта.
18. Сущность и структура туристского рынка. Участники рынка.
19. Основные функции туристского рынка.
20. Товар и деньги – основные инструменты рынка.
21. Особенности туристского рынка.
22. Исследование туристского рынка.
23. Сегментация туристского рынка и ее методы.
24. Сезонность туристского рынка. Коэффициент сезонности.
25. Механизм функционирования туристского рынка.
26. Структура затрат на производство услуг туристической фирмы.
27. Принципы и порядок финансирования в туризме.
28. Финансово-экономический анализ деятельности туристической фирмы.
29. Маржинальный подход в финансовом планировании работы туристической

фирмы.
30. Стоимость, себестоимость и цена туристского продукта.
31. Особенности ценообразования в туризме.
32. Ценовая политика туристической фирмы.
33. Издержки и прибыль туристической фирмы.
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Приложение 2
к рабочей программе

7.3.2. Практические задания по дисциплине для самостоятельной подготовки к экзамену

№
зада-
ния

Содержание задания
Компетен-

ция

Тесты
1 Что такое экономика:

a) сфера общественной жизни;
б) наука изучающая национальное хозяйство в целом, условия и элементы
производства;
в) это совокупность экономических отношений в сфере производства, обмена,
распределения и потребления продукции;
г) искусство ведения хозяйства.

УК-2

2 Туристский рынок можно рассматривать в качестве:
а) совокупности покупателей и продавцов туристского продукта;
б) инструмента согласования интересов покупателей и государства;
в) совокупности материальных ресурсов предприятия;
г) совокупности нематериальных ресурсов предприятия.

УК-2

3 Часть общего спроса, которая фактически удовлетворяется при обмене денеж-
ных средств на продукцию туриндустрии:
а) реализованный спрос;
б) неудовлетворенный спрос;
в) спрос;
г) предложение.

ОПК-5

4 Механизм, позволяющий сбалансировать спрос и предложение на различные
виды товаров и услуг:

а) услуга;
б) туристский спрос;
в) рынок;
г) себестоимость.

УК-2

5 Этот документ содержит перечень должностей, сведения о количестве штат-
ных единиц, должностных окладах, надбавках и месячном фонде заработной
платы:
а) бухгалтерский баланс;
б) план финансово-хозяйственной деятельности;
в) устав;
г) штатное расписание.

УК-2

6 Документ, в котором определяются правовой статус, задачи, функции, права и
обязанности, ответственность подразделения:
а) положение об оплате труда и стимулирования работников;
б) положение о структурном подразделении;
в) должностная инструкция;
г) методические рекомендации.

УК-2

7 Формы оплаты труда регламентируются: УК-2
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а) Трудовым кодексом РФ;
б) Налоговым кодексом РФ
в) гражданским кодексом РФ
г) уголовным кодексом РФ

8 Экономический анализ основан на:
а) определении социальной значимости;
б) изучении взаимосвязи показателей деятельности организации;
в) функции сбора и обработки показателей конкурентоспособности;
г) функции ответственности.

ОПК-5

9 Показатели, характеризующие экономический результат деятельности турист-
ской организации:
а) цена;
б) себестоимость;
в) прибыль;
г) прямые затраты.

ОПК-5

10 В основе финансового анализа лежит анализ:
а) показателей финансово-хозяйственной деятельности организации;
б) нормативно-правовой документации;
в) предпринимательских рисков;
г) показателей роста благосостояния работников организации.

ОПК-5

Открытые вопросы
1 Общественная наука, изучающая производство, распределение и потребление

благ, товаров и услуг.
УК-2

2 Назовите 4 вида экономической деятельности. УК-2
3 Основная проблема экономики туризма в условиях развития рыночных отно-

шений?
ОПК-5

4 В чем заключается мультипликативный эффект туризма? УК-2
5 Каково экономическое влияние туризма в мире? ОПК-5
6 Основной показатель абсолютной экономической эффективности деятельно-

сти туристской организации, выраженный в денежном эквиваленте?
ОПК-5

7 Каким образом рассчитывается показатель абсолютной экономической эффек-
тивности?

ОПК-5

8 Основной показатель относительной экономической эффективности деятель-
ности туристской организации?

ОПК-5

9 Рассчитать прибыль туристкой организации по следующим показателям: до-
ходы организации за отчетный период составили 180 млн. руб., затраты орга-
низации за отчетный период составили 130 млн. руб.

ОПК-5

10 Рассчитать доходы туристкой организации за отчетный период по следующим
показателям: доходы от реализации туристских услуг составили 500 млн. руб.;
доходы от продажи активов организации составили 150 тыс. руб.

ОПК-5

11 Деньги, которые туристская организация тратит на приобретение активов, ко-
торые необходимы для его функционирования и развития?

ОПК-5

12 Затраты туристкой организации, которые находятся в прямо пропорциональ-
ной зависимости от объема производства и реализации товаров или услуг?

ОПК-5
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13 Затраты туристской организации, которые не зависят от объема производства
и реализации туристских услуг?

ОПК-5

14 Стоимость средств труда туристкой организации, которые неоднократно
участвуют в производственном процессе, сохраняя при этом свою натураль-
ную форму, а их стоимость переносится на производимую продукцию частя-
ми по мере износа.

ОПК-5

15 Что является основным инструментом возмещения стоимости приобретенных
основных фондов в туристской организации?

ОПК-5

16 Рассчитать первоначальную стоимость приобретенного технологического
оборудования санаторно-курортной организации по следующим показателям:
стоимость оборудования — 760 тыс. руб., стоимость монтажа оборудования
— 50 тыс. руб., доставка оборудования — 10 тыс. руб.

ОПК-5

17 Рассчитать норму годовой амортизации технологического медицинского обо-
рудования санаторно-курортной организации линейным способом, если сто-
имость технологического медицинского оборудования составила 1 500 тыс.
руб., срок эксплуатации 5 лет.

ОПК-5

18 К какому виду затрат относятся затраты на заработную плату экскурсовода
при реализации экскурсионных услуг: к условно-переменным (прямым) или
условно-постоянным (косвенным)?

ОПК-5

19 К какому виду затрат (к условно-переменным (прямым) или условно-постоян-
ным (косвенным)) относятся затраты на заработную плату директора и глав-
ного бухгалтера туристической организации?

ОПК-5

20 Почему затраты на приобретение предметов личной гигиены (мыло, шампунь,
салфетки и т. д.) относятся к условно-переменным (прямым ) затратам при ре-
ализации гостиничных услуг потребителям?

ОПК-5

21 Можно ли штрафные санкции, предъявленные туристической организации и
оплаченные в бюджет Всех уровней РФ, включать в затраты туристкой орга-
низации?

ОПК-5

22 Можно ли включать затраты на капитальный ремонт или реконструкцию
основных производственных фондов туристической организации включать в
затраты?

УК-2

23 Процесс установления цены на туристскую или иной товар или услугу назы-
вается?

ОПК-5

24 Из каких укрупненных элементов состоит цена простой услуги (цена произ-
водителя услуги)?

ОПК-5

25 Основная особенность туристического продукта? ОПК-5
26 Денежное выражение стоимости туристической услуги — это? ОПК-5
27 Совокупность затрат организации на реализацию туристической услуги ОПК-5
28 Какие ставки НДС (налога на добавленную стоимость) действуют на сего-

дняшний день?
УК-2

29 Ставка НДС (налога на добавленную стоимость) в сфере туризма и гостепри-
имства на территории РФ при классической (общей) системе налогообложе-
ния?

УК-2

30 Ставка НДС (налога на добавленную стоимость) в сфере туризма и гостепри- УК-2
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имства на территории РФ при упрощенной системе налогообложения?



Приложение 3
к рабочей программе

7.3.3. Перечень курсовых работ

1. Организационно-экономические основы формирования туристских услуг.
2. Спрос и предложение в туризме, тенденции их развития.
3. Сущность и основные черты туристского рынка.
4. Сегментирование рынка туристских услуг.
5. Система продвижения туристского продукта.
6. Эффективность рекламной кампании в туризме.
7. Структура предпринимательской деятельности в сфере туризма.
8. Экономические основы деятельности туристской фирмы.
9. Проблемы ценовой политики туристской фирмы.
10. Организация финансовых отношений в туризме.
11. Анализ деятельности конкретной туристской фирмы .
12. Государственное регулирование экономической деятельности в туризме.
13. Экономическая и социальная эффективность туризма.
14. Место туризма в отраслевой структуре экономики страны.
15. Социально-экономические факторы развития туризма.
16. Современное гостиничное хозяйство. Экономический аспект.
17. Влияние туризма на экономику региона.
18. Услуга как специфический продукт сферы туризма.
19. Экономический аспект международного туризма.
20. Современный рынок туристских услуг.
21. Развитие туристского бизнеса в России.
22. Особенности ценообразования в туризме.
23. Налогообложение в туризме.
24. Принципы страхования туристов, выезжающих за рубеж.
25. Инфраструктура туризма и перспективы ее развития.
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Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего образования
УРАЛЬСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ЭКОНОМИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ

УТВЕРЖДЕНЫ
на заседании кафедры туристического
бизнеса и гостеприимства

МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ВЫПОЛНЕНИЮ
КУРСОВОЙ РАБОТЫ

по дисциплине
Экономика туризма



1. ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ ВЫПОЛНЕНИЯ КУРСОВОЙ РАБОТЫ

Курсовая работа по дисциплине «Экономика туризма» является самостоятельной
работой студента на определенную тему и выполняется под руководством преподавателя
кафедры. Она является завершающей стадией изучения дисциплины и имеет целью
систематизацию, закрепление и расширение теоретических знаний, углубление их по
одной из проблем изучаемой дисциплины.

Тема курсовой работы выбирается студентом самостоятельно и согласовывается с
преподавателем, читающим данную дисциплину, а также с научным руководителем.
Руководство выполнением курсовой работы осуществляется преподавателями кафедры,
читающим данную дисциплину.

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ КУРСОВОЙ РАБОТЫ

Формальные требования к курсовой работе
При выполнении курсовой работы предъявляются следующие формальные

требования:
Таблица 1 – Формальные требования к курсовым работам
Количество глав 3
Объем главы Не менее 10-15 страниц
Объем параграфа в главе Не менее 4-5 страниц
Объем введения 2-3 страницы
Объем заключения 3-4 страницы
Количество использованных источников Не менее 30

Структура курсовой работы

Курсовая работа включает:
- титульный лист;
- содержание;
- введение;
- три главы;
- заключение;
- список литературы;
- приложения.
Структура курсовой работы уточняется магистрантом при разработке ее плана и

согласовывается с руководителем.
Обычно в ходе подготовки работы магистрант собирает большой объем материала

и стремится почти целиком включить его в курсовую работу. При этом следует учитывать,
что выполненные при этом расчеты, таблицы, схемы, диаграммы и графики лучше
включать в работу не в исходном состоянии, а в виде результатов анализа, в форме
обзорных, сводных таблиц, диаграмм и графиков.

Для того чтобы использовать как можно полнее собранный и подготовленный к
курсовой работе материал, существует несколько способов. Рекомендуется:

во-первых, объемные расчеты по проверке каких-либо методик, предложений,
формул, информации и т. д., имеющие самостоятельное значение и представляющие



логически законченное целое, кратко описав в тексте, вынести в приложение к курсовой
работе;

во-вторых, следует избегать пространных цитат, переписывания
первоисточников, а стараться излагать суть их кратко и ясно своими словами, сделав
соответствующие ссылки на библиографию;

в-третьих, нужно стараться выполнять экономический анализ каких-либо
явлений, процессов, факторов и т.п. не с помощью словесных описаний, а с построением
четких таблиц, графиков, диаграмм.

Это увеличивает наглядность, ценность, грамотность работы и существенно
сокращает ее объем.

Содержание разделов курсовой работы

При выполнении курсовой работы возможны два варианта разработки тем:
первый – разработка теоретической темы;
второй – разработка теоретико-практический темы.
При разработке теоретической темы содержание работы может быть

структурировано следующим образом:
1 глава: рассмотрение сущности, функций, истории определенного понятия,

категории;

2 глава: изучение классификации элементов в сфере, выбранной в 1 главе, методов
управления, правовых основ, зарубежного опыта (при наличии
информации);

3 глава: анализ современного состояния в рассматриваемой сфере, проблем и
перспектив развития, формулирование своих предложений и своего видения
по дальнейшему развитию изучаемого объекта

При разработке теоретико-практической темы содержание работы может быть
структурировано следующим образом:
1 глава: рассмотрение сущности, функций, истории определенного понятия,

категории, классификации, методы управления;
2 глава: анализ современного состояния в рассматриваемой сфере, тенденций за

определенный законченный период времени, оценка зарубежного опыта (при
наличии информации);

3 глава: оценка (более глубоко) проблемы в выбранной области, перспектив развития,
разработка комплекса мероприятий, направленных на решение обозначенных
проблем, оценка экономического эффекта предлагаемых рекомендаций.

Теоретико-практическая тема может быть раскрыта на примере:
предприятия или организации;
анализа состояния отрасли, системы, рынка.

Если круг профессиональных интересов магистрантов не отражен в примерном
перечне курсовых работ, то тема курсовой работы может быть изменена после ее
согласования с руководителем курсовой работы

Рекомендации по написанию отдельных разделов курсовой работы:
Структура введения:

актуальность исследования (1-2 абзаца);
степень изученности проблемы в научной литературе;
объект исследования;



предмет;
цель;
задачи;
теоретическая и методологическая основа;
информационная база исследования;
описание структуры работы.

Примеры описания элементов введения представлены в ПРИЛОЖЕНИИ Б.
Первая глава. Содержит теоретические основы решения вопроса, применяемые в

настоящее время; их достоинства и недостатки. Дается оценка роли, значение выбранного
объекта в экономике настоящего времени и в перспективе. Выявляются и
классифицируются факторы, влияющие на показатели экономического развития, их
динамику. В конце главы студент должен дать оценку проведенной им работы, кратко
сформулировать результаты, свое решение по дальнейшему ходу выполнения курсовой
работы.

Вторая глава. Исследуется практика разработки вопроса, проводится анализ
методов, методик, порядка решения вопроса. Изучаются формы статистической
отчетности, их полнота, информационная база расчетов, документооборот. В конце главы
даются краткие выводы и оценка полученных результатов.

Третья глава. Определяются современные требования к решению вопроса и
разрабатываются предложения по его совершенствованию с учетом современных
требований и перспектив развития экономики соответственно для выбранного объекта
курсовой работы. Выполняется практический расчет по выбранной методике, дается
оценка его эффективности.

Заключение. Делаются выводы и обобщаются результаты курсовой работы,
полученные во всех главах, рассматриваются аспекты, направления или пути дальнейшего
развития темы курсовой работы. Здесь же отмечаются практическая направленность и
ценность работы, область ее настоящего (или возможного в будущем) использования: при
проведении расчетов, при составлении обзоров и расчетов, при улучшении методики или
статистической отчетности и т. д.

Список использованных источников должен включать учебники, монографии,
газетные и журнальные публикации, законодательные и нормативные акты (в том числе
полученные с использованием информационно-справочных систем «Гарант»,
«Консультант Плюс»), материалы сети Internet. В зависимости от темы, студент может
использовать данные конкретного предприятия или организации.

Приложения включаются в состав работы по согласованию с научным
руководителем. Как правило, это большие таблицы, которые невозможно разместить на
одной странице, формы отчетности предприятий и т.п. Наличие приложений не является
обязательным требованием.


