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ВВЕДЕНИЕ
Рабочая программа дисциплины является частью основной профессиональной

образовательной программы высшего образования - программы бакалавриата, разработанной в
соответствии с ФГОС ВО
ФГОС ВО Федеральный государственный образовательный стандарт высшего образования

- бакалавриат по направлению подготовки 38.03.01 Экономика (приказ
Минобрнауки России от 12.08.2020 г. № 954)

1. ЦЕЛЬОСВОЕНИЯДИСЦИПЛИНЫ
формирование компетенций, направленных на приобретение теоретических знаний и

фактических навыков анализа развития и взаимодействия рыночных структур на региональном
уровне, исследования влияния экономического поведения фирм на специфику регионального рынка,
методов и способов принятия ими решений.

Цель курса конкретизируется в следующих задачах:
 ознакомить с базовыми теоретическими концепциями организации региональных

рынков;
 дать представление о механизмах функционирования отраслевых рынков на

региональном уровне, взаимодействия фирм и выбора ими конкурентных стратегий;
 выработать навыки экономического анализа, проверки результатов теоретических

разработок и их связи с практикой функционирования отраслей и рынков на уровне отдельных
регионов;

 научится выявлять особенности поведения фирм и оценивать принятые ими
экономические решения.

2. МЕСТОДИСЦИПЛИНЫВСТРУКТУРЕОПОП
Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных отношений.

3. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ

Промежуточная
аттестация

Часов

З.е.Всего за
семестр

Контактная работа .(по уч.зан.)
Самостоятель
ная работа
в том числе
подготовка

контрольных и
курсовых

Всего Лекции

Практические
занятия,
включая
курсовое

проектировани
е

Семестр 7

Зачет, Контрольная работа 180 16 8 8 160 5

4.ПЛАНИРУЕМЫЕРЕЗУЛЬТАТЫОСВОЕНИЯОПОП
В результате освоения ОПОП у выпускника должны быть сформированы компетенции,

установленные в соответствии ФГОС ВО.
Профессиональные компетенции (ПК)

Шифр и наименование
компетенции Индикаторы достижения компетенций

организационно-управленческий



ПК-1 Формирование
возможных решений на
основе разработанных для
них целевых показателей

ИД-1.ПК-1 Знать: предметную область и специфику деятельности
организации в объеме, достаточном для решения задач бизнес-анализа,
теорию систем, языки и инструменты визуального моделирования

ИД-2.ПК-1 Уметь: анализировать внутренние (внешние) факторы и
условия, влияющие на деятельность организации; анализировать
требования заинтересованных сторон с точки зрения критериев
качества, определяемых выбранными подходами; производить оценку
эффективности решения с точки зрения выбранных критериев;
оценивать бизнес-возможность реализации решения с точки зрения
выбранных целевых показателей; выявлять, регистрировать,
анализировать и классифицировать риски и разрабатывать комплекс
мероприятий по по управлению ими; оформлять результаты бизнес-
анализа в соответствии с выбранными подходами; определять связи и
зависимости между элементами информации для бизнес-анализа;
моделировать объем и границы работ; применять IT-инструменты
(приложения и платформы) для обеспечения работ по бизнес-анализу;
отбирать, применять и адаптировать соответствующие методы,
инструменты и техники анализа бизнес-ситуации и предметной
области, включая методы и инструменты анализа данных

ИД-3.ПК-1 Иметь практический опыт: выявления, сбора и анализа
информации бизнес-анализа для формирования возможных решений;
описание возможных решений

аналитический
ПК-3 Исследование затрат
на товары, работы и услуги
и их себестоимости

ИД-1.ПК-3 Знать: требования законодательства РФ и нормативно-
правовых актов, регулирующих прогнозирование и экспертизу цен;
содержание экономических процессов в деятельности организации;
теоретические основы ценообразования; основы экономической и
информационной безопасности предприятий; факторы, влияющие на
затраты и ценообразование

ИД-2.ПК-3 Уметь: определять состав цены в каждом звене цепочки
создания стоимости; применять методы анализа затрат и
рентабельности; идентифицировать факторы ценообразования

ИД-3.ПК-3 Иметь практический опыт: анализа затрат, прибыли при
формировании цены; анализа факторов изменения затрат и
формирования цены; сбора исходных данных, составления отчета о
результатах анализа с использованием современной техники и
технологий

ПК-4 Прогнозирование
диапазона цен на товары,
работы и услуги

ИД-1.ПК-4 Знать: требования законодательства РФ и нормативно-
правовых актов, регулирующих прогнозирование цен; основные
методы планирования и прогнозирования затрат, прибыли, цен; методы
анализа факторов ценообразования; качественные характеристики
товаров, влияющие на их стоимость

ИД-2.ПК-4 Уметь: выбирать и применять методы прогнозирования
затрат и прибыли при формировании прогнозов цен на товары;
проводить исследования изменения цен и факторов на них влияющих



ПК-4 Прогнозирование
диапазона цен на товары,
работы и услуги

ИД-3.ПК-4 Иметь практический опыт: прогнозирования изменения
затрат, прибыли, цен; прогнозирования влияния внешних и внутренних
факторов ценообразования; сбора исходных данных и
документирования результатов прогнозирования с использованием
современной техники и технологий

5. ТЕМАТИЧЕСКИЙПЛАН

Тема

Часов

Наименование темы Всего
часов

Контактная работа .(по уч.зан.)
Самост.
работа

Контроль
самостоятельн
ой работыЛекции Лаборатор

ные
Практичес
кие

занятия

Семестр 7 176

Тема 1.
Анализ региональных рынков как
элемент планирования производства (Пк-
1, Пк-3)

16 1 1 14

Тема 2. Основные характеристики структурырегионального рынка (Пк-1, Пк-4) 14 2 2 10

Тема 3. Рынок и дифференциация продукта (Пк-1, ПК-3) 24 2 2 20

Тема 4. Барьеры входа-выхода фирм наотраслевой рынок (Пк-1, Пк-4) 46 1 1 44

Тема 5. Характеристика основных рыночныхструктур (Пк-1) 40 1 1 38

Тема 6. Результативность функционированияотраслевых структур (Пк-1, Пк-3) 36 1 1 34

6. ФОРМЫТЕКУЩЕГОКОНТРОЛЯИПРОМЕЖУТОЧНОЙАТТЕСТАЦИИ
ШКАЛЫОЦЕНИВАНИЯ

Раздел/Тема Вид оценочного
средства Описание оценочного средства Критерии

оценивания
Текущий контроль (Приложение 4)

Темы 1-2 Эссе (Приложение
4)

1. Презентация вклада ученого в развитие
теории отраслевых рынков. Студентам
предлагается список ученных. Ессе
готовиться об одном из ученых на выбор.
2.Теория трансакционных издержек в
контексте развития корпоративного
управления в России.
3. Издержки контроля в интегрированных
компаниях России.
4. Контрактные модели фирм в российской
экономике.
5.Проблема "собственник- управляющий" в
корпоративном управлении
интегрированными компаниями в России.,
Работа индивидуальная. Форма
представления - не более 5 печатных листов.

Работа
оценивается по
следующим
критериям:

- логика изложения
материала по

теме
(4 балла)

- презентация и
раздаточный

материал (2 балла)
- полнота

использования
методологической
литературы (4

балла)



Тема 3-4
Практическая
работа.

(Приложение 4.)

Используя базу данных СПАРК- Интерфакс,
расчетайте показатели специализации
выбранной отрасли промышленности. В
соответствии с кодом ОКВЭД студент
выбирает отрасль для анализа. Делает
выборку по необходимым для расчета
показателям. Делает расчет показателей и
представляет отчет в виде презентации.
Результаты представляются и обсуждаются в
рамках семинарского занятия.

Работа
оценивается по
следующим
критериям:

- умение работать
с БД, правильность

расчета
показателей (4

балла)
- презентация и
раздаточный

материал (2 балла)
- полнота ответа на
вопросы, умение
обосновать
полученные

выводы (4 балла)

Тема 5-6
Домашняя
контрольная
работа

(Приложение 6)

Предлагаются варианты заданий.
Домашняя контрольная работа
(Приложение 6)

Зачет ставиться
при выполнении
следующих
критериев:

1. полнота ответа
на теоретические

вопросы;
2. правильность
решения задач;

3.соблюдение норм
ГОСТа при
оформлении
работы.

Промежуточная аттестация(Приложение 5)
7 семестр (За) Тест (приложение

5) Тест из 30 вопросов 50% парвильных
ответов -зачет



ОПИСАНИЕШКАЛ ОЦЕНИВАНИЯ
Показатель оценки освоения ОПОП формируется на основе объединения текущего контроля

и промежуточной аттестации обучающегося.
Показатель рейтинга по каждой дисциплине выражается в процентах, который показывает

уровень подготовки студента.
Текущий контроль.Используется 100-балльная система оценивания. Оценка работы студента в

течении семестра осуществляется преподавателем в соответствии с разработанной им системой
оценки учебных достижений в процессе обучения по данной дисциплине.

В рабочих программах дисциплин и практик закреплены виды текущего контроля,
планируемые результаты контрольных мероприятий и критерии оценки учебный достижений.

В течение семестра преподавателем проводится не менее 3-х контрольных мероприятий, по
оценке деятельности студента. Если посещения занятий по дисциплине включены в рейтинг, то
данный показатель составляет не более 20% от максимального количества баллов по дисциплине.

Промежуточная аттестация. Используется 5-балльная система оценивания. Оценка работы
студента по окончанию дисциплины (части дисциплины) осуществляется преподавателем в
соответствии с разработанной им системой оценки достижений студента в процессе обучения по
данной дисциплине. Промежуточная аттестация также проводится по окончанию формирования
компетенций.

Порядок перевода рейтинга, предусмотренных системой оценивания, по дисциплине, в
пятибалльную систему.

Высокий уровень – 100% - 70% - отлично, хорошо.
Средний уровень – 69% - 50% - удовлетворительно.



Показатель оценки По 5-балльной системе Характеристика показателя

100% - 85% отлично обладают теоретическими знаниями в полном объеме,
понимают, самостоятельно умеют применять,
исследовать, идентифицировать, анализировать,
систематизировать, распределять по категориям,
рассчитать показатели, классифицировать,
разрабатывать модели, алгоритмизировать, управлять,
организовать, планировать процессы исследования,
осуществлять оценку результатов на высоком уровне

84% - 70% хорошо обладают теоретическими знаниями в полном объеме,
понимают, самостоятельно умеют применять,
исследовать, идентифицировать, анализировать,
систематизировать, распределять по категориям,
рассчитать показатели, классифицировать,
разрабатывать модели, алгоритмизировать, управлять,
организовать, планировать процессы исследования,
осуществлять оценку результатов.

Могут быть допущены недочеты, исправленные
студентом самостоятельно в процессе работы (ответа
и т.д.)

69% - 50% удовлетворительно обладают общими теоретическими знаниями, умеют
применять, исследовать, идентифицировать,
анализировать, систематизировать, распределять по
категориям, рассчитать показатели,
классифицировать, разрабатывать модели,
алгоритмизировать, управлять, организовать,
планировать процессы исследования, осуществлять
оценку результатов на среднем уровне.
Допускаются ошибки, которые студент затрудняется
исправить самостоятельно.

49 % и менее неудовлетворительно обладают не полным объемом общих теоретическими
знаниями, не умеют самостоятельно применять,
исследовать, идентифицировать, анализировать,
систематизировать, распределять по категориям,
рассчитать показатели, классифицировать,
разрабатывать модели, алгоритмизировать, управлять,
организовать, планировать процессы исследования,
осуществлять оценку результатов.
Не сформированы умения и навыки для решения
профессиональных задач

100% - 50% зачтено характеристика показателя соответствует «отлично»,
«хорошо», «удовлетворительно»

49 % и менее не зачтено характеристика показателя соответствует
«неудовлетворительно»

7. СОДЕРЖАНИЕДИСЦИПЛИНЫ
7.1. Содержание лекций



Тема 1. Анализ региональных рынков как элемент планирования производства (Пк-1, Пк-3)
Альтернативные теоретические подходы к исследованию рыночных структур региональных
экономических систем. Основные представители и концептуальные подходы. Гарвардская и
чикагская экономические школы о предмете и объекте курса «Industrial organization».
Функциональная парадигма «структура – поведение – результат». Фундаментальные (базовые)
условия деятельности отрасли. Факторы структуры отрасли, параметры поведения фирмы на рынке,
показатели функционирования отрасли, результативность деятельности. Теория цены как основа
микроэкономического исследования поведения фирмы и функционирования рынка. Соотношеие
понятий отрасли и рынка. Идентификация понятия «отраслевой рынок» и "региональный рынок".
Критерии и признаки выделения отраслевого рынка: перекрестная ценовая эластичность;
географическая ограниченность (пространственная дифференциация); корреляция цен товаров во
времени; показатель изменения выручки при изменении цены.

Тема 2. Основные характеристики структуры регионального рынка (Пк-1, Пк-4)
Подходы к определению границ рынка. Способы установления границ рынка. Классификация
отраслевых рынков. Виды отраслевых рынков. Отраслевые классификации. Уровень концентрации
на отраслевых рынках. Оценка концентрации на отраслевых рынках продавцов и покупателей.
Регинальные сопоставления уровня концентрации отраслевого рынка.

Тема 3. Рынок и дифференциация продукта (Пк-1, ПК-3)
Феномен дифференциации продукта. Дифференциация продукта как явление. Показатели
измерения дифференциации продукта на отраслевом рынке. Дифференциация продукта и градация
отраслевых рынков. Бренд как проявление дифференциации продукта. Бренд на отраслевых рынках.
Оценка бренда как нематериального актива. Дифференциация продукта в условиях
монополистической конкуренции. Чемберлин о пределах дифференциации продукта. Развитие идеи
Чемберлина модели Диксита-Стиглица. Модель Бертрана с дифференцированным продуктом.
Вертикальная дифференциация продукта. Модель вертикальной дифференциации продукции.
Понятие гедонистической цены. Горизонтальная дифференциация продукта. Модель
пространственной дифференциации продукта. Модель Ланкастера. Исторические перспективы
дифференциации продукта.

Тема 4. Барьеры входа-выхода фирм на отраслевой рынок (Пк-1, Пк-4)
Подходы к определению барьеров входа на отраслевой рынок. Классификация рынков по уровню
входных барьеров. Виды нестратегических барьеров входа на рынок фирмы. Барьеры социально-
экономического характера. Виды правительственных барьеров. Гражданские барьеры. Барьеры
выхода фирмы с рынка. Показатели статистики входа-выхода фирм на рынок

Тема 5. Характеристика основных рыночных структур (Пк-1)
Монополия на отраслевом рынке. Особенности рынка с естественной монополией. Естественно
монопольное звено. Признаки естественно-монопольного звена. Предельное ценообразование на
рынке естественной монополии. Ценообразование Рамсэя на рынке естественной монополии.
Некооперативные модели стратегического взаимодействия фирм на отраслевом рынке.
Классификация стратегического взаимодействия фирм. Модель Курно. Парадокс Бертрана. Модель
Эджворта. Отраслевые лидеры. Поведение доминирующей фирмы с конкурентным окружением.
Характеристика доминирующей фирмы. Модель Штакельбергера. Модель Форхаймера. Стратегия
сговора на рынке- картель.

Тема 6. Результативность функционирования отраслевых структур (Пк-1, Пк-3)
Результативность деятельности фирм в национальной и региональной экономике. Результативность
деятельности монополий. Последствия монополизации рынка. Х- неэффективность. Х –
эффективность. Социальные издержки монополизации. Результативность функционирования
естественных монополий.

7.2 Содержание практических занятий и лабораторных работ



Тема 1. Анализ региональных рынков как элемент планирования производства (Пк-1, Пк-3)
Базовые теори региональных рынков

Тема 2. Основные характеристики структуры регионального рынка (Пк-1, Пк-4)
Базовые теори региональных рынков

Тема 3. Рынок и дифференциация продукта (Пк-1, ПК-3)
Эмпирический анализ регионального рынка

Тема 4. Барьеры входа-выхода фирм на отраслевой рынок (Пк-1, Пк-4)
Эмпирический анализ регионального рынка

Тема 5. Характеристика основных рыночных структур (Пк-1)
Эмпирический анализ регионального рынка

Тема 6. Результативность функционирования отраслевых структур (Пк-1, Пк-3)
Эмпирический анализ регионального рынка

7.3. Содержание самостоятельной работы
Тема 1. Анализ региональных рынков как элемент планирования производства (Пк-1, Пк-3)
Изучение основной и дополнительной литературы по теме.
Подготовка Эссе

Тема 2. Основные характеристики структуры регионального рынка (Пк-1, Пк-4)
Изучение основной и дополнительной литературы по теме курса. Подготовка эссе

Тема 3. Рынок и дифференциация продукта (Пк-1, ПК-3)
Изучение основной и дополнительной литературы по теме исследования. Выполнение практической
работы. Формирование выборки, проведение расчетов за анализируемый период, подготовка
результатов в виде аналитической записки и презентации для представления результатов на
практических занятиях.

Тема 4. Барьеры входа-выхода фирм на отраслевой рынок (Пк-1, Пк-4)
Изучение основной и дополнительной литературы, выполнение практической работы .
Формирование и образботка выборки из БД, проведение расчетов, подготовка аналитической
записки и презентации резальтатов анализа на практическом занятии.

Тема 5. Характеристика основных рыночных структур (Пк-1)
Изучение основной и дополнительной литературы, выполнение практической работа .
Формирование и обработка выборки из БД, проведение расчетов, подготовка аналитической записки
и презентации результатов анализа на практическом занятии.

Тема 6. Результативность функционирования отраслевых структур (Пк-1, Пк-3)
Изучение основной и дополнительной литературы, выполнение практической работы
Формирование и обработка выборки из БД, проведение расчетов, подготовка аналитической записки
и презентации результатов анализа на практическом занятии.



7.3.1. Примерные вопросы для самостоятельной подготовки к зачету/экзамену
Приложение 1.

7.3.2. Практические задания по дисциплине для самостоятельной подготовки к
зачету/экзамену

Приложение 2.
7.3.3. Перечень курсовых работ
не предусмотрено

7.4. Электронное портфолио обучающегося
размещаются контрольные работы

7.5. Методические рекомендации по выполнению контрольной работы
Приложение 6.

7.6 Методические рекомендации по выполнению курсовой работы
не предусмотрено

8. ОСОБЕННОСТИОРГАНИЗАЦИИОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО
ПРОЦЕССАПОДИСЦИПЛИНЕДЛЯЛИЦСОГРАНИЧЕННЫМИ

ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ
По заявлению студента
В целях доступности освоения программы для лиц с ограниченными возможностями здоровья

при необходимости кафедра обеспечивает следующие условия:
- особый порядок освоения дисциплины, с учетом состояния их здоровья;
- электронные образовательные ресурсы по дисциплине в формах, адаптированных к

ограничениям их здоровья;
- изучение дисциплины по индивидуальному учебному плану (вне зависимости от формы

обучения);
- электронное обучение и дистанционные образовательные технологии, которые

предусматривают возможности приема-передачи информации в доступных для них формах.
- доступ (удаленный доступ), к современным профессиональным базам данных и

информационным справочным системам, состав которых определен РПД.

9. ПЕРЕЧЕНЬОСНОВНОЙИДОПОЛНИТЕЛЬНОЙУЧЕБНОЙЛИТЕРАТУРЫ,
НЕОБХОДИМОЙДЛЯОСВОЕНИЯДИСЦИПЛИНЫ

Сайт библиотеки УрГЭУ
http://lib.usue.ru/

Основная литература:
1. Нуреев Р.М. Курс микроэкономики [Электронный ресурс]:Учебник. - Москва: ООО

"Юридическое издательство Норма", 2023. - 624 – Режим доступа:
https://znanium.com/catalog/product/1912893

2. Плисецкий Е. Л., Еремеева Л. Н., Иванова Н. В., Ильина И. Н., Курнышев В. В., Лопатников
Д. Л., Макар С. В., Плисецкий Е. Е., Погребняк Р. Г., Симагин Ю. А., Черкасов И. Л. Региональная
экономика [Электронный ресурс]:учебник для вузов. - Москва: Юрайт, 2024. - 554 – Режим доступа:
https://urait.ru/bcode/534689



3. Шедько Ю. Н., Адамская Л. В., Басова М. М., Богдановский Д. Л., Власенко М. Н.,
Зуденкова С. А., Комов В. Э., Красюкова Н. Л., Миндлин Ю. Б., Морковкин Д. Е., Панина О. В.,
Погребняк Р. Г., Поддубная О. С., Пожидаева Е. С., Прокофьев М. Н., Рождественская И. А.,
Сергиенко Н. С., Симагин Ю. А., Трифонов П. В., Шишкин А. И., Шубцова Л. В. Региональное
управление и территориальное планирование [Электронный ресурс]:учебник и практикум для вузов.
- Москва: Юрайт, 2024. - 576 – Режим доступа: https://urait.ru/bcode/544646

Дополнительная литература:
1. Лимонов Л. Э., Жихаревич Б. С., Русецкая О. В., Батчаев А. Р., Березин М. П., Власова Т. В.,

Жунда Н. Б., Кадочников Д. В., Карелина И. А., Колчинская Е. Э., Лебедева Н. А., Савулькин Л. И.,
Табачникова Д. А., Чарушина О. Б. Региональная экономика и пространственное развитие
[Электронный ресурс]:учебник для вузов. - Москва: Юрайт, 2024. - 445 – Режим доступа:
https://urait.ru/bcode/536402

2. Столярова А.Н., Безпалов В.В., Лочан С.А., Федюнин Д.В., Максимова Ю.Ю., Петросян
А.Д. Маркетинг и исследование региональных рынков [Электронный ресурс]:Учебное пособие. -
Москва: Русайнс, 2024. - 103 – Режим доступа: https://book.ru/book/954064

3. Угрюмова А. А., Ерохина Е. В., Савельева М. В. Региональная экономика и управление
[Электронный ресурс]:учебник и практикум для вузов. - Москва: Юрайт, 2024. - 517 – Режим
доступа: https://urait.ru/bcode/536865

10. ПЕРЕЧЕНЬИНФОРМАЦИОННЫХТЕХНОЛОГИЙ, ВКЛЮЧАЯПЕРЕЧЕНЬ
ЛИЦЕНЗИОННОГОПРОГРАММНОГООБЕСПЕЧЕНИЯИИНФОРМАЦИОННЫХ

СПРАВОЧНЫХСИСТЕМ, ОНЛАЙНКУРСОВ, ИСПОЛЬЗУЕМЫХПРИОСУЩЕСТВЛЕНИИ
ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГОПРОЦЕССАПОДИСЦИПЛИНЕ

Перечень лицензионного программного обеспечения:
Astra Linux Common Edition. Договор №0417-ПО/2019 от 08.05.2019, Акт №Sk000343 от

24.05.2019 и Контракт № 35-У/2018 от 13.06.2018, Акт № УТ213 от 17.12.2018. Срок действия лицензии
- без ограничения срока.

МойОфис стандартный. Соглашение № СК-281 от 7 июня 2017. Дата заключения - 07.06.2017.
Срок действия лицензии - без ограничения срока.
Перечень информационных справочных систем, ресурсов информационно-
телекоммуникационной сети «Интернет»:

Справочно-правовая система Гарант. Договор № 58419 от 22 декабря 2015. Срок действия
лицензии -без ограничения срока

Справочно-правовая система Консультант +. Договор № 143/223-У/2025 от 02.12.2025 Срок
действия лицензии до 31.12.2026



11. ОПИСАНИЕМАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЙБАЗЫ, НЕОБХОДИМОЙДЛЯ
ОСУЩЕСТВЛЕНИЯОБРАЗОВАТЕЛЬНОГОПРОЦЕССАПОДИСЦИПЛИНЕ

Реализация учебной дисциплины осуществляется с использованием материально-технической
базы УрГЭУ, обеспечивающей проведение всех видов учебных занятий и научно-исследовательской и
самостоятельной работы обучающихся:

Специальные помещения представляют собой учебные аудитории для проведения всех видов
занятий, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации.

Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной техникой с
возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа в электронную
информационно-образовательную среду УрГЭУ.

Все помещения укомплектованы специализированной мебелью и оснащены мультимедийным
оборудованием спецоборудованием (информационно-телекоммуникационным, иным компьютерным),
доступом к информационно-поисковым, справочно-правовым системам, электронным библиотечным
системам, базам данных действующего законодательства, иным информационным ресурсам
служащими для представления учебной информации большой аудитории.

Для проведения занятий лекционного типа презентации и другие учебно-наглядные пособия,
обеспечивающие тематические иллюстрации.

.



Приложение 1
к рабочей программе

7.3.1. Примерные вопросы для самостоятельной подготовки к
зачету/экзамену

К зачету
1. Каковы мотивы выделения анализа региональной организации
отраслевых рынков как отдельного экономического курса?
2. Что является предметом региональной организации рынков? В чем суть
Гарвардской парадигмы?
3. Охарактеризуйте объект анализа отраслевой организации рынков.
Какова взаимосвязь структуры рынка, поведения фирмы и результативности
отрасли?
4. Расскажите об историко-экономической основе анализа региональной
организации рынков. Назовите основные школы и направления в экономике
отраслевых рынков?
5. Что представляет собой региональный отраслевой рынок? Каковы
подходы к определению его границ? Как определяются границы отраслевого
рынка в работах Дж. Робинсон?
6. Сформулируйте критерии, лежащие в основе многочисленных
классификаций отраслевых рынков?
7. В чем суть процесса концентрации продавцов на отраслевом рынке?
Перечислите показатели концентрации продавцов на рынке?
8. Сформулируйте достоинства и недостатки индекса Херфиндаля-
Хиршмана.
9. Какова цель осуществления фирмой стратегии дифференциации
товара? Назовите формы дифференциации товара.
10. В чем сущность модели монополистической конкуренции Чемберлина?
11. Каков вклад Диксита и Стиглица в исследовании рынка
монополистической конкуренции?
12. Как влияет дифференциация продукта на рыночную цену в модели
Бертрана?
13. Дайте характеристику горизонтальной дифференциации продукта.
Приведите примеры.
14. Опишите модель пространственной дифференциации Хотеллинга. В
чем особенности модели дифференциации продукта Ланкастера?
15. Каковы характеристики вертикальной дифференциации продукта?
Опишите их на примере модели.
16. Как можно определить степень дифференциации продуктов на рынке?



17. Как определить оптимальный уровень расходов на рекламу? Какие
виды рекламы используются сегодня наиболее широко и чем это
объясняется?
18. Как Д. Бейн определял барьеры входа фирм на отраслевой рынок? В
чем состоит разница между стратегическими и нестратегическими барьерами
входа? Перечислите нестратегические барьеры входа.
19. Каковы факторы, создающие абсолютное преимущество в издержках
действующих фирм? Приведите примеры.
20. Какую роль играют административные барьеры в отраслях российской
экономики? Что представляют собой гражданские барьеры входа на рынок?
21. Что понимается под барьерами выхода из отрасли? Какие факторы
могут влиять на длительность выхода фирм из отрасли? Какова взаимосвязь
входа-выхода фирм на рынки? Какие факторы региональной
дифференциации могут влиять на уровне барьеров входа-выхода?
22. Каковы основные признаки фирмы? Может ли хозяйственная единица
считаться фирмой, если она не получает прибыль?
23. Что показывает технологический подход к фирме? В каких случаях он
может использоваться? В чем суть явления синергии затрат?
24. Какие направления трансформации природы фирмы проявляются в
современной практике? Как вы понимаете «эффект масштаба»?
25. Что дает контрактная теория фирмы? Где ее целесообразно применять?
26. В каких случаях стратегический подход к оценке деятельности фирмы
является наиболее эффективным?
27. Что является источников рыночной власти фирмы? Перечислите
формы проявления рыночной власти фирмы? Каковы подходы к оценке
рыночной власти фирмы?
28. Проведите классификацию слияний и поглощений? Охарактеризуйте
виды сделок по слиянию и поглощению фирм. Каковы ограничения в чистой
теории слияний?
29. Чьи интересы отражают аллокативные, управленческие и
стяжательские типы поглощений? Проведите параллель с альтернативными
целями фирмы.
30. Каковы особенности слияний на современном этапе? Чем слияния
начала ХХ века, отличаются от слияний начала XXI?
31. Какова суть интеграционных процессов? В чем заключаются различия
естественной интеграции и интеграции на отраслевом рынке?Что общего и в
чем различия между горизонтально, вертикальной и универсальной
интеграции?
32. Какой критерий положен в основу разделения интеграции на полную,
частичную и квазиинтеграцию? Перечислите виды вертикальных
ограничений на отраслевых рынках.
33. Имеет ли место положительное воздействие вертикальной интеграции
на развитие экономики страны, отдельных регионов? Каков механизм
устранения эффекта «двойной маржинализации» в вертикально
интегрированных фирмах?



34. Назовите причины возникновения и существования монополии.
Приведите принципиальные характеристики монопольной структуры рынка.
В чем состоит различие между классической и естественной монополии?
35. Чем объясняется наличие монопольной или рыночной власти на
рынке? Приведите примеры компаний – отраслевых лидеров. На чем
основано их лидирующее положение?
36. Каковы причины возникновения доминирования фирмы на рынке?
Дайте характеристику модели доминирующей фирмы Форхаймера?
37. Что представляет собой явление «ценового зонтика»?
38. Каковы особенности олигополистической структуры рынка?
Охарактеризуйте стратегию поведения фирм в модели дуополии Курно? На
основе исходной модели Курно приведите варианты поведения фирм на
олигополистическом рынке в формальном виде?
39. В чем состоят особенности поведения фирм в модели Штакельберга?
40. В чем заключается суть модели олигополии Бертрана? Что такое
парадокс Бертрана?
41. Назовите мотивы, способствующие сговору (соглашению) фирм на
рынке? Каковы особенности поведения фирм в рамках картеля? Назовите
условия стабильности картеля.
42. Каковы условия образования несостоятельного рынка? Назовите
мотивы вмешательства государства в процесс функционирования рынков?
43. Перечислите формы государственного вмешательства в процесс
функционирования рынков? Каковы ценовые методы регулирования
отраслей естественных монополий?
44. Охарактеризуйте неценовые методы регулирования отраслей
естественных монополий. Назовите мотивы дерегулирования процесса
развития отраслей. Опишите особенности развития естественных монополий
на уровне отдельных регионов.
45. Дайте определение процесса приватизации. Перечислите мотивы
приватизации. Каково влияние процесса приватизации на формирование
отраслевых рыночных структур в России?
46. Определите роль государственной конкурентной политики.
47. Каковы теоретические основы антитрестовской политики США. Как
эволюционировало законодательство США в отношений слияний и
поглощений. Перечислите основные законодательные акты, регулирующие
процесс концентрации рынка в США.
48. Определите основные направления развития конкурентной политики
ЕС. Каковы принципы контроля доминирующего положения компании на
рынке по европейскому конкурентному праву?
49. Определите основные принципы регулирования процесса слияний и
поглощений, применяемые в западно-европейском конкурентом праве.
50. В какой форме используются ограничения торговли, каковы пути их
регулирования в разных странах, на уровне регионов?



51. Определите основные направления развития российской конкурентной
политики. Каковы подходы к регулированию доминирующего положения
фирмы в российском законодательстве?
52. Что означает режим освобождения от запретов в конкурентом праве и
как он применяется?
53. Как вы понимаете результативность функционирования отраслевого
рынка на уровне региона? Какие существуют трактовки результативности
функционирования отраслевого рынка?
54. В чем суть многоуровневого подхода к оценке результативности
отраслевого рынка?
55. Почему экономический рост можно назвать проявлением
результативности функционирования отраслевых рынков?
56. В чем суть результативности индустриальной политики государства на
региональном уровне? Какие меры целесообразно осуществлять на
состоятельных рынках в рамках индустриальной политики с учетом
региональной дифференциации?
57. Дайте определение результативности отраслевого рынка на
региональном уровне? Охарактеризуйте взаимосвязь структуры рынка,
поведения фирм на рынке и результативность в разрезе региона?
58. Как можно измерить результативность деятельности фирмы?
59. Каковы параметры результативности рынка монополии? Каковы
подходы к оценке потерь «мертвого груза» монополии?
60. При каких условиях достижима Х-эффективность монополии? Как
можно оценить результативность рынка с естественной монополией?



Приложение 2
к рабочей программе

7.3.2. Практические задания по дисциплине для самостоятельной подготовки к
зачету/экзамену

К зачету
Задача 1.(ПК-1)
Предположим, что на рынке действуют восемь фирм. Объем их продаж
представлен следующим образом (в млрд. руб.):
Фирма 1 2 3 4 5 6 7 8
Объем 100 90 80 130 70 60 110 50
Определить долю на рынке каждого производителя. Рассчитать показатели
концентрации. Определить рыночную структуру отрасли.

Задача 2.(ПК-1)
Известно, что распределение рыночных долей в отрасли выглядит следующим
образом:
№ фирмы Доля в общем объеме продаж
1 0,4
2 0,3
3 0,2
4 0,1
1) Определите показатель дисперсии рыночных долей.
2) Определите индекс Херфиндаля-Хиршмана, сделайте вывод об уровне
концентрации в отрасли.

Задача 3. (ПК-3)
Определите среднеотраслевой индекс Лернера, если известно, что
ценообразование несогласованное, а при снижении цены на 4% общий объем
продаж вырос на 12%.

Задачи 4. (ПК-3)
Авиакомпания имеет предельные издержки МС = 200 долл., а цена не ее
продукцию составляет 300 долл. Каким будет индекс Лернера? Как можно
использовать эти показатели для определения уровня монопольной власти?

Задача 5. (ПК-4)
В отрасли действуют пять фирм с объемами выпуска 2,3,5,10 и 20% от общего
выпуска отрасли. Остальной выпуск производится мелкими фирмами, каждая
из которых имеет не более 1% продаж. Производите необходимые расчеты и
на их основании сделайте вывод относительно степени монополизации
отрасли.

Задача 6. (ПК-3)



Определите монопольную власть для фирмы А, если изменение цены и
объема выпуска происходит в указанных параметрах:
Фирма А
Р1 Р2 Q1 Q2
18 24 24 12

Задача 7. (ПК-3)
Самый длинный, но наименее ограниченный государственными органами
путь концентрации производства это- …
Задача 8. (ПК-3)
Отраслевой рынок с значением индекса Херфиндаля-Хиршмана равное 10000
называется …
Задача 9. (ПК-1)
Барьеры входа на рынок созданные осознанным поведением компаний-
сторожил называются-…
Задача 10. (ПК-1)
На рынке А функционирует 10 фирм. При этом в отрасли А рыночная доля
самой крупной формы равна 30%, а четырех последующих, соответственно,
по 5% и оставшиеся фирмы - по 5%. Найдите значение индекса Херфиндаля -
Хиршмана.
Задача 11. (ПК-1)
Рынок несовершенной конкуренции на котором реализуются
дифференцированные и уникальные товары это……
Задача 12. (ПК-4)
Такой объем выпуска, при котором положительная отдача от масштаба
сменяется постоянной или убывающей называется - …
Задача 13.(ПК-4)
Показатель высоты барьеров входа, отражающий соотношение объема
выпуска продукции на одного занятого в фирме, называется
Задача 14.(ПК-4)
Рынок однородной продукции на котором один продавец и один покупатель,
называется….
Задача 15. (ПК-4)
Показатель перекрестной эластичности показывает степень….? одного товара
другим.

Примерные вопросы теста:
1. Экономика отраслевых рынков, как отдельная область экономических
исследований, зародилась и развивалась на базе(ПК-1):
а) Гарвардской школы
б) Чикагской школы

2. Кто из экономистов первым стал изучать концентрацию производства в
ключевых сферах экономики? (ПК-1)



а) Альфред и Мэри Mapшалл
б) Дж. Робинсон и Э. Чемберлин
в) А. Смит и Д. Риккардо
г) Р. Коуз

3. Что такое отрасль? (ПК-1)
а) совокупность продавцов, продающих близкие продукты, используя
близкие ресурсы и близкие технологии
б) совокупность предприятий, производящих близкие продукты, используя
близкие ресурсы и близкие технологии
в) совокупность покупателей, объединенных близкими потребностями
г) нет правильного ответа

4. Чем определяется структура рынка? (ПК-3)
а) количеством и размерами фирм, характером продукции, легкостью
входа на рынок и выхода из него, доступностью информации
б) законодательством государства
в) потребностями покупателей
г) сговором предпринимателей

5. Сокращение интенсивности труда одного из работников никак не
сказывается прямым образом на совокупном продукте фирмы и может
остаться незамеченным, а следовательно, искушает работников трудиться не
в полную силу – это (ПК-4):
а) Проблема зайца
б) Проблема ленивого работника
в) Проблема безбилетника
г) Проблема профсоюзов

6. Рынки, где выбор продукции определяется только ценой, называются(ПК-
1):
а) Рынки одинаковой продукции
б) Рынки однородной продукции
в) Рынки дифференцированной продукции
г) Рынки товаров-заменителей

7. Тип рынка, при котором потребитель выбирает не только по цене, но и по
другим различным свойствам, называется (ПК-1):
а) Рынок одинаковой продукции
б) Рынок однородной продукции
в) Рынок дифференцированной продукции
г) Рынок товаров-заменителей

8. В случае горизонтальной дифференциации продукции потребители могут
различать продукцию исходя из (ПК-4):



а) торговой марки
б) качества
в) уровня цены
г) объема покупки

9. В случае вертикальной дифференциации продукции потребители могут
различать продукцию исходя из (ПК-4):
а) торговой марки
б) уровня цены
в) объема покупки
г) удовлетворяемых вкусов

10.Степень дифференциации продукции можно определить количеством (ПК-
4):
а) торговых марок
б) удовлетворяемых вкусов
в) объема покупки
г) уровней цены

11.Уровень дифференциации продукции можно определить путем оценки
(ПК-4):
а) количества торговых марок
б) удовлетворяемых вкусов
в) объема покупки
г) уровня перекрестной эластичности

12.Уровень дифференциации продукции можно определить путем оценки
(ПК-3):
а) количества торговых марок
б) удовлетворяемых вкусов
в) объема покупки
г) уровня затрат на рекламу

13.Уровень дифференциации продукции можно определить путем оценки
(ПК-3):
а) количества торговых марок
б) удовлетворяемых вкусов
в) объема покупки
г) приверженности потребителей торговой марке.

14.Рынок однородной продукции на котором большое количество продавцов
и покупателей это (ПК-3)?
а) Монополистическая конкуренция
б) Олигополия
в) Монополия



г) Двухсторонняя полиполия

15. Результативность функционирования рынка определяется (ПК-3):
а) Наличием товаров-заменителей
б) Технологическим прогрессом в отрасли
в) Слияниями на рынке
г) Экономической политикой



Приложение 6
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Федеральное государственное бюджетное образовательноеучреждение высшего образования
УРАЛЬСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ЭКОНОМИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ

УТВЕРЖДЕНЫ
на заседании кафедры экономики
предприятий

МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ВЫПОЛНЕНИЮ
КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ

для студентов очно-заочной формы обучения

по дисциплине

ОРГАНИЗАЦИЯ РЕГИОНАЛЬНЫХ РЫНКОВ



1. Методические указания к выполнению контрольных работ

Письменная контрольная работа по дисциплине «Организация
региональных рынков», выполняемая студентами заочной формы обучения,
предусмотрена учебным планом.

Целью выполнения контрольных заданий является самостоятельное
приобретение и углубление знаний студентами по современной
экономической теории, их знакомство с существующими направлениями
экономической мысли, критическое их осмысление; выработка собственного
мнения; приобретение навыков теоретического анализа. Освоение
теоретических основ экономической науки должно помочь студентам
сориентироваться в практике хозяйствования. Кроме того, контрольная
работа является одним из видов контроля кафедры за качеством знаний
студентов, изучающих данную учебную дисциплину заочно.

В соответствии с целью используется следующий принцип построения
вариантов заданий. Контрольные задания включают в себя ответы на
теоретические вопросы, решение задач. Вариант контрольной работы
определяется начальной буквой фамилии студента.

К выполнению контрольных заданий следует подходить творчески.
Ответ на теоретический вопрос должен представлять собой краткое
изложение содержания рассматриваемой проблемы.Решение практических
задач требует представить решение задачи и дать полный ответ.

Качество работы оценивается по тому, насколько самостоятельно и
глубоко раскрыто студентом содержание теоретического вопроса, решена
задача. На каждую контрольную работу преподаватель кафедры
представляет краткую рецензию, в которой указываются ее положительные и
отрицательные моменты, и дается общая оценка «зачтена» или «не зачтена».
Если работа не зачтена, то она должна быть доработана с учетом замечаний
преподавателя. Повторно работу рецензирует тот же преподаватель, который



рецензировал ее в первый раз. Студенты, не выполнившие контрольной
работы или не получившие зачета по ней, к зачету не допускаются.

3. Контрольные задания
Теоретическая часть.

Таблица для выбора варианта теоретической части контрольной работы

Начальная буква
фамилии

Номер варианта

1 2 3 4 5 6
1 2 3 4 5 6 7
А +
Б +
В +
Г +
Д +
Е +
Ж +
З +
И +
К +
Л +
М +
Н +
О +
П +
Р +
С +
Т +
У +
Ф +



Х +
Ц +
Ч +
Ш +
Щ +
Э +
Ю +
Я +

Данные контрольные задания подготовлены в соответствии с
образовательным стандартом и программой, разработанной на кафедре
Экономики предприятий УрГЭУ.

Вариант 1. (Для студентов, фамилии которых начинаются с букв А, Б, В, Г).
1. Раскройте содержание вопроса. Модель ассиметричной дуополии
Штакельберга (аналитический подход).
2. Ответьте на вопрос.
Каким образом можно оценить уровень рыночной концентрации на
региональном рынке? Охарактеризуйте существующие показатели
концентрации продавцов на региональном рынке.

Вариант 2. (Для студентов, фамилии которых начинаются с букв Д, Е, Ж, З,
И).
1. Раскройте содержание вопроса. Модель Курно: принятие решений по
объему производства (графический и аналитический подходы).
2. Какие существуют способы определения границ регионального
отраслевого рынка?

Вариант 3 (Для студентов, фамилия которых начинается с букв К, Л, М, Н).



1. Раскройте содержание вопроса. Основные концепции фирмы.
2. Что собой представляет ценовая дискриминация третьей степени?
Вариант 4. (Для студентов, фамилии которых начинаются с букв О, П, Р, С).
1. Раскройте содержание вопроса. Кооперативные модели поведения
олигополистов.
2. Ответьте на вопрос. Какие показатели характеризуют монопольную
власть фирм?
Вариант 5. (Для студентов, фамилии которых начинаются с букв Т, У, Ф, Х).
1. Раскройте содержание вопроса. Промышленная политика: определение,
основное назначение, связь с технологической и инновационной политикой
на уровне региона.
2. Ответьте на вопрос. Какие существуют подходы к определению входных
барьеров в отрасль? Виды входных барьеров.
Вариант 6. (Для студентов, фамилии которых начинаются с букв Ц, Ч, Ш, Щ,
Э, Ю, Я)
1. Раскройте содержание вопроса. Интеграционные процессы на
отраслевых и региональных рынках. Виды интеграции.
2. Ответьте на вопрос. Каковы условия, способствующие координации
олигополий и ограничивающие ее?

Задания практической части контрольной работы.
1. Рассчитать показатели рыночной концентрации:

- индекс концентрации CR3;
- индекс Херфиндаля-Хиршмана;
- дисперсия долей фирмы.

На основе полученных показателей рыночной концентрации определить
тип отраслевого рынка.
Исходные данные для расчета брать из таблицы 1.

Таблица 1
Объем реализованной продукции



Вариант
1 2 3 4 5 6

8569 1780 1515 8061 4302 8021
541 1570 4605 1596 3868 4108
5153 986 6566 3689 2138 2949
2695 5846 8495 7942 9095 6473
1251 522 4937 7117 3732 9985
4555 8563 3052 9648 2450 5617
8359 4056 400 10 1780 2601

2. На основе данных о рентабельности продаж рассчитать параметры
эффективной диверсификации производства, т.е. провести группировку
товаров и выбрать стратегию, максимизирующую эффективность
деятельности и снижающую финансовый риск.
Исходные данные для расчета брать из таблицы 2.

Таблица 2
Показатели рентабельности продаж

Вариант Годы Товар A Товар B Товар C Товар D

1

2015 0,59 0,21 0,32 0,44
2016 0,68 0,70 0,30 0,81
2017 0,49 0,30 0,29 0,57
2018 0,87 0,17 0,75 0,42
2019 0,72 0,47 0,74 0,83

2

2015 0,71 0,65 0,64 0,26
2016 0,89 0,61 0,60 0,72
2017 0,35 0,54 0,60 0,43
2018 0,19 0,82 0,58 0,68
2019 0,51 0,29 0,25 0,55

3

2015 0,35 0,17 0,63 0,59
2016 0,73 0,24 0,53 0,38
2017 0,53 0,56 0,30 0,26
2018 0,92 0,73 0,22 0,41
2019 0,52 0,44 0,86 0,56

4

2015 0,88 0,84 0,51 0,92
2016 0,52 0,52 0,51 0,93
2017 0,39 0,95 0,49 0,19
2018 0,37 0,17 0,86 0,53
2019 0,78 0,55 0,74 0,83

5
2015 0,75 0,17 0,27 0,87
2016 0,68 0,25 0,90 0,87
2017 0,30 0,52 0,42 0,27



2018 0,27 0,54 0,37 0,53
2019 0,74 0,56 0,26 0,64

6

2015 0,92 0,63 0,53 0,33
2016 0,28 0,93 0,92 0,46
2017 0,38 0,61 0,56 0,75
2018 0,96 0,97 0,93 0,56
2019 0,66 0,18 0,82 0,20

5. Требования к оформлению контрольной работы
Контрольная работа должна быть правильно оформлена: иметь

титульный лист, перечень заданий и ответы на них, нумерацию страниц,
список литературы, в конце работы - дату ее выполнения и личную подпись
студента. Общий объем работы порядка 10 страниц.


