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подгот з.е. з.е. з.е. з.е. Код Наименование

61 61 2196 2196 332 332 1648 216 26 16 19
15 15 540 540 112 112 374 54 10 5

+ Б1.О.01 Современный стратегический анализ и
инновационный менеджмент 12 6 6 216 216 48 48 114 54 3 3

+ Б1.О.01.01 Современный стратегический анализ 1 3 3 108 108 28 28 53 27 3 22 Кафедра экономики предприятий

+ Б1.О.01.02 Инновационный менеджмент (продвинутый
уровень) 2 3 3 108 108 20 20 61 27 3 3 Кафедра менеджмента и

предпринимательства
+ Б1.О.02 Методология и методы исследований в

менеджменте 1 3 3 108 108 20 20 88 3 3 Кафедра менеджмента и
предпринимательства

+ Б1.О.03 Организация научных исследований 1 2 2 72 72 12 12 60 2 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

+ Б1.О.04 Теория и методы принятия управленческих
решений 2 2 2 72 72 20 20 52 2 36 Кафедра корпоративной экономики и

управления бизнесом
+ Б1.О.05 Информационные технологии в менеджменте 1 2 2 72 72 12 12 60 2 23 Кафедра информационных

технологий и статистики
46 46 1656 1656 220 220 1274 162 16 11 19

+ Б1.В.01 Профессиональный иностранный язык 1 2 2 72 72 20 20 52 2 15 Кафедра делового иностранного
языка

+ Б1.В.02 Бизнес-коммуникации 1 2 2 72 72 16 16 56 2 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

+ Б1.В.03 Маркетинг-менеджмент 12 2 8 8 288 288 40 40 194 54 4 4

+ Б1.В.03.01 Организация рекламных и пиар-кампаний 1 4 4 144 144 16 16 101 27 4 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

+ Б1.В.03.02 Основы маркетинг-менеджмента 2 2 4 4 144 144 24 24 93 27 4 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

+ Б1.В.04 Интернет-маркетинг 2 1 8 8 288 288 20 20 241 27 4 4 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

+ Б1.В.05 Маркетинговое планирование 3 12 3 11 11 396 396 44 44 325 27 4 3 4

+ Б1.В.05.01 Медиапланирование (продвинутый уровень) 1 4 4 144 144 16 16 128 4 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

+ Б1.В.05.02 Маркетинговые исследования (продвинутый
уровень) 3 2 3 7 7 252 252 28 28 197 27 3 4 2 Кафедра маркетинга и

международного менеджмента
+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 3 4 4 144 144 24 24 93 27 4

+ Б1.В.ДВ.01.01 Маркстрат (бизнес-симуляция) 3 4 4 144 144 24 24 93 27 4 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

- Б1.В.ДВ.01.02 Анализ данных социальных сетей 3 4 4 144 144 24 24 93 27 4 28 Кафедра бизнес-информатики
+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 3 4 4 144 144 16 16 128 4

+ Б1.В.ДВ.02.01 Маркетинг и брендинг территорий 3 4 4 144 144 16 16 128 4 20
Кафедра региональной,
муниципальной экономики и
управления

- Б1.В.ДВ.02.02 Правовое регулирование маркетинговой
деятельности 3 4 4 144 144 16 16 128 4 32 Кафедра предпринимательского

права
+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 3 4 4 144 144 24 24 93 27 4

+ Б1.В.ДВ.03.01 Бренд-менеджмент 3 4 4 144 144 24 24 93 27 4 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

- Б1.В.ДВ.03.02 Бренд-менеджмент (на английском языке) 3 4 4 144 144 24 24 93 27 4 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 3 3 3 108 108 16 16 92 3

+ Б1.В.ДВ.04.01 Ценообразование 3 3 3 108 108 16 16 92 3 16 Кафедра финансов, денежного
обращения и кредита

- Б1.В.ДВ.04.02 Маркетинг продаж 3 3 3 108 108 16 16 92 3 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

51 51 1836 1836 10 10 1826 6 15 9 21
27 27 972 972 6 6 966 6 15 6

+ Б2.О.01(У) Ознакомительная практика 1 6 6 216 216 2 2 214 6 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

+ Б2.О.02(Н) Научно-исследовательская работа 23 21 21 756 756 4 4 752 15 6 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

24 24 864 864 4 4 860 3 21
+ Б2.В.01(П) Технологическая (проектно-технологическая)

практика 3 3 3 108 108 2 2 106 3 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

+ Б2.В.02(Пд) Преддипломная практика 4 21 21 756 756 2 2 754 21 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

9 9 324 324 324 9
+ Б3.01(Д) Подготовка к процедуре защиты и защита

выпускной квалификационной работы 4 9 9 324 324 324 9 2 Кафедра маркетинга и
международного менеджмента

2 2 72 72 8 8 64 2
+ ФТД.01 Деловой иностранный язык 3 2 2 72 72 8 8 64 2 15 Кафедра делового иностранного

языка

- - - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов
Курс 1 Курс 2

Закрепленная кафедра

Блок 1.Дисциплины (модули)
Обязательная часть

Часть, формируемая участниками образовательных отношений

Блок 2.Практика
Обязательная часть

Часть, формируемая участниками образовательных отношений

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

ФТД.Факультативные дисциплины


